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FCA lanza una campafia de redes sociales con todas sus marcas alentando alos
conductores a no salir

® Alfa Romeo, Chrysler, Dodge, FIAT, Jeepg y Ram Trucks lanzan hashtags individuales que alientan a las

personas a mantenerse alejadas del camino cuando esto sea posible

e #StayOffTheRoad: Jeepg la marca todoterreno y aventurera — fundada durante la adversidad — pide a los

propietarios, fans, amigos y seguidores, que se mantengan fuera del camino, uniendo a la comunidad y
alimentando el espiritu estadounidense

e Elvideo "Same Day" con #StayOffTheRoad lanzado hoy (10 de abril) y la marca Jeep, ven a Bill Murray una
vez mas como "Phil Connors" del comercial "Groundhog Day" del Super Bowl

e Ram Trucks honra a todos los trabajadores esenciales para mantener al pais seguro y saludable, incluidos
personal de primeros auxilios, trabajadores del sector de salud, agricultores, trabajadores de servicios
publicos y de reparto, utilizando el hashtag #WorkForHome

e |acampafa de Dodge #TheMuscleBehindUs rinde homenaje al personal de primeros auxilios y todos los
que han ayudado durante esta crisis pandémica

e |a campafia de la marca Chrysler junto a Kathryn Hahn utiliza el hashtag #PacificaCampOut
brindando a las familias ideas sobre cémo usar su Pacifica para mantener a los nifios entretenidos,
utilizandola como una oportunidad para los padres para obtener "aire fresco" sin salir de sus casas

e Alfa Romeo, la marca italiana de alto rendimiento y carreras, utiliza el hashtag #MorePowerfullnPark

e |amarca FIAT muestra solidaridad tanto en casa como en el extranjero con su comunidad global con la
campana #WeAreltaly

e |as campafias también usaran #StayAtHome como parte de sus esfuerzos individuales

e El programa de FCA para apoyar los esfuerzos de auxilio relacionados con el coronavirus hasta la fecha
incluye 1 millén de mascaras protectoras para el personal de primeros auxilios, 1 millon de comidas para
nifios y apoyo técnico para brindar equipos de proteccién personal (PPE, por sus siglas en inglés)

April 10, 2020, Auburn Hills, Mich. - En un esfuerzo por animar a los estadounidenses y alentarlos a quedarse en
casa, cuando esto sea posible, ademas de reconocer a todos aquellos que estan trabajando desinteresadamente
en la linea de fuego, FCA esta lanzando una campafia en las redes sociales de sus marcas Alfa Romeo, Chrysler,
Dodge, FIAT, Jeepg y Ram Trucks. Cada marca tendra su propio hashtag, ademas de usar el hashtag

#StayAtHome utilizado en las redes sociales en todo el mundo. Las marcas lanzaran videos y otros mensajes en las
préximas semanas.

"Queremos enviar mensajes de esperanza, solidaridad y optimismo a todos los que estan haciendo su parte para
combatir la propagacion del virus, para las personas que se quedan en casa y para aquellos que trabajan en la linea
de fuego", dijo Olivier Francois, responsable de marketing de FCA. "Nuestro objetivo como empresa automotriz es
alentar a todos los estadounidenses cuyas condiciones actuales les permitan mantenerse alejados de las calles, a
que lo hagan ahora, de modo que podamos volver a las calles lo méas pronto posible".

Francois agrego, “La mayor parte del trabajo que veran en los proximos dias y semanas esta lleno de emocioén,
bienestar y paciencia. Sin embargo, creo que no deberiamos olvidarnos de la importancia de una buena sonrisa o
una buena risa, ya que une a las personas y ofrece una sensacion de normalidad o alivio en estos tiempos sin



precedentes. Entonces, veran otro contenido adicional de nosotros que también reflejan ese espiritu".

Como parte de su campafia #StayOffTheRoad,la marca Jeep estren6 hoy (viernes 10 de abril) el video "Same Day
" en sus redes sociales, mostrando una nueva imagen de su galardonado comercial del Super Bowl! "Groundhog
Day" con Bill Murray como "Phil Connors" de la iconica pelicula de 1993, con un texto pidiendo a la gente que se
queden fuera de los caminos con el hashtag #Stay OffTheRoad ,diciendo: "Entendemos que todos los dias
comienzan a parecer lo mismo. Quédate en casa. Mantente sano. Cuando todo esto termine, los caminos estaran
esperando”.

La marca ha publicado mensajes adicionales de #StayOffTheRoad en Facebook, Instagram y Twitter, incluyendo
el mensaje “ Con un poco de paciencia, los paisajes mejoraran”, “ Nunca eres demasiado viejo para construir un

fuerte”, y “ La naturaleza no se va a ningun lado”. Mensajes adicionales que honran a las fuerzas armadas del pais,

y hablan acerca de la libertad y la familia, se lanzaran durante todo el mes de abril.

Ram Trucks, a través de su campana #WorkForHome,muestra lo importante que es para quienes trabajamos como
para qué trabajamos, y aunque podemos tener diferentes roles, todos tenemos el mismo objetivo. El contenido de la
campafia rinde homenaje a todos los valientes trabajadores esenciales para mantener al pais seguro y saludable,
incluidos los trabajadores de primeros auxilios, trabajadores del sector de salud, agricultores, trabajadores de
servicios publicos y de reparto.

La letra "A" en el logo de Ram se convertira en una casa como parte de la campafia durante un mes. El contenido
social incluye mensajes alentadores ("Pick Me Ups"), donde los seguidores pueden nominar a sus amigos y
familiares como héroes no reconocidos y la marca creara una biblioteca de contenido generado por los usuarios
(UGC, por sus siglas en inglés), para apoyar a quienes nos apoyan.

Ram Trucks también tendra transmisiones en vivo de artistas que cantaran desde sus hogares, para entretener a
quienes cumplen con las érdenes de quedarse en casa. La primera presentacion del "Ram Jam" present6 al "Mejor
Artista Nuevo" de ACM, Tenille Townes,el jueves 9 de abril, que fue transmitida en vivo en la pagina de Facebook de
Tenille y fue transmitida simultaneamente en la pagina de Facebook de Ram Trucks.

La iniciativa #TheMuscleBehindUs de la marca Dodge rinde homenaje y felicita al personal de primeros auxilios, y a
aguellos en la linea de fuego contra el Covid-19. Como parte de su campafia para unir a la Hermandad Musculosa
(Brotherhood of Muscle), Dodge también reconoceré a los "héroes cotidianos dentro de la Hermandad" como parte
de una campafia més profunda que se lanzara en las proximas semanas, los mensajes destacan a los héroes detras
del volante y comparte sus historias en las redes sociales y en mensajes mas largos a través de DodgeGarage.com.

Alfa Romeo, la marca italiana de alto rendimiento y carreras, tendra contenido bajo el hashtag #MorePowerfullnPark,

que reconoce que lo mas importante en este momento es la humanidad.

La marca Chrysler usara el hashtag #PacificaCampOut,con videos que también presentan a la actriz Kathryn

Hahn, que les da a las familias ideas sobre como usar su Chrysler Pacifica para mantener entretenidos a

padres e hijos sin salir de la entrada a sus casas. El primer video, "aire fresco" ("Fresh Air"), con Hahn y el hashtag
#StayHome fue lanzado esta semana con el mensaje "Todos podriamos usar un poco de aire fresco. Incluso si estas
en la entrada de tu casa".

Ya sea comiendo palomitas de maiz y utilizando la Pacifica para una noche "fuera" para ver peliculas como en un
autocine, usando UConnect Theater, o abriendo el techo panoramico de tres paneles para observar las estrellas, o
usando la Pacifica como una "habitacion” adicional en la casa, la marca Chrysler ofrece consejos a los padres de
familia para mantener ocupados tanto a ellos como a sus hijos durante estos tiempos sin precedentes.

Ademas, la marca publicara contenido de "Chrysler Cares" para apoyar a los mas necesitados ahora mas que nunca,
incluyendo su alianza con No Kid Hungry para ayudar a terminar con el hambre infantil.




La campafia #WeAreltaly de la marca FIAT refleja la solidaridad de apoyar a los conductores a través de esta
experiencia global compartida, impactando a todos, ya sea desde la "Gran" Italia o la Pequefia Italia. El
mensaje mas reciente, "Carta de esperanza', envia un mensaje de esperanza, reconociendo que, si bien las cosas

son dificiles, "... nuestro espiritu de esperanza que nunca se rompera ... se convierte en nuestro mayor aliado".

La marca FIAT también esta publicando contenido bajo el hashtag #StayAtHome,incluyendo “ Hemos recorrido
muchos caminos juntos y también lo superaremos”, y " Estamos juntos en esto, incluso cuando estamos separados".
(#StayAtHome), con mas mensajes a lo largo de todo el mes de abril.

FCA Expande Operaciones de Ayuda Relacionadas con el Coronavirus

En marzo, FCA anuncié que la compafiia esta en el proceso de modificar su primera planta para producir 1 millén de
mascaras protectoras por mes para donar a personal de primeros auxilios y trabajadores del sector de salud.
Recientemente, la compafiia amplié su programa de operaciones para apoyar los esfuerzos de auxilio relacionados

con el coronavirus, enfocandose principalmente en dos areas: entregar 1 millén de comidas a nifios en Norteamérica
y apoyar en varios programas técnicos, logisticos y de manufactura, como la produccién de mascaras.

Acerca de FCA
Fiat Chrysler Automobiles (FCA) es un fabricante de automoviles global que disefia, produce y vende vehiculos
bajo una familia de marcas, que incluyen Abarth, Alfa Romeo, Chrysler, Dodge, FIAT, FIAT Professional, Jeepg,

Lancia, Ram y Maserati. También vende partes y proporciona servicio bajo el nombre Mopar y
opera en los sectores de componentes y sistemas de produccion con las marcas Comau y
Teksid. FCA emplea cerca de 200,000 personas en todo el mundo. Para més informacién de
FCA (NYSE: FCAU / MTA: FCA), por favor visite www.fcagroup.com.

Siga las noticias y videos de FCA en Espafiol via:
FCA en Espafiol: http://media.fcanorthamerica.com/es
Twitter: twitter.com/FCAUSEspanol
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Additional information and news from Stellantis are available at: https://media.stellantisnorthamerica.com




